
 

 
 

 

 
Chalice Brands Ltd. Announces Timing of Its Second Quarter Earnings 

Results 
 

Portland, OR  –  August  17,  2021  –  Chalice  Brands  Ltd.  (CSE:CHAL)  (OTCQB:CHALF)  (“Chalice”  or  the 
“Company”), a premier consumer‐driven cannabis company specializing in retail, production, processing, 
wholesale, and distribution, today announces it will report its second quarter 2021 results on Thursday, 
August 26, 2021 after market close. 
 
Chalice Brands management, led by Mr. John Varghese, Executive Chairman, and Mr. Jeff Yapp, Chief 
Executive Officer, will hold a conference call for investors to discuss the results on Thursday, August 26, 
2021 at 5:00 p.m. ET followed by a webinar for shareholders providing a corporate update and a 
summary of the second quarter. 
 
REGISTRATION: Please visit click here to register and stream the conference call. 
 
Once registered, registrants will receive an email for this event inclusive of a calendar invite and details 
on how to connect. A replay of the webcast will be available online at 7:30 p.m. ET on August 26, 2021, 
on the Company’s website at investors.chalicebrandsltd.com where it will be archived for one year. 
 
Chalice Brands Ltd. 
Chalice Brands is a premier consumer‐driven cannabis company specializing in production, processing, 
wholesale,  distribution  and  retail,  with  twelve  dispensaries  in  Portland,  Oregon.  The  Company  is 
committed to developing a dynamic portfolio built around the recognized brands of Chalice Farms, with 
a focus on health and wellness.  Chalice operates nationally through Fifth and Root and has operations 
in Oregon and California. Visit investors.chalicebrandsltd.com for regular updates.  
 
Investor Relations: 
 
John Varghese 
Executive Chairman 
Chalice Brands Ltd. 
971‐371‐2685 
ir@chalicebrandsltd.com 
 

Neither the Canadian Securities Exchange nor its Regulation Services Provider (as that term is defined in 
the policies of the Exchange) accepts responsibility for the adequacy or accuracy of this release. 


